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Telewizja Republika stanowi jedno z najwazniejszych zjawisk we wspotcze-
snym polskim pejzazu medialnym, a jej dynamiczny rozwoj po 2023 roku! wy-
znacza nowy kierunek badan nad mediami ideowymi, procesami transformacji
cyfrowej oraz zmianami w strukturze sfery publicznej. Od momentu powstania
w 2013 roku? stacja funkcjonowata na marginesie rynku medialnego, utrzymujac
niski udziat w ogladalnosci i docierajgc do stosunkowo waskiej grupy odbiorcéw
o zadeklarowane;j silnej przynaleznosci do konserwatywnego profilu $wiatopogla-
dowego. Ten stan rzeczy ulegt jednak gwattownej i bezprecedensowej zmianie po
wydarzeniach 20 grudnia 2023 roku, ktére catkowicie przeformutowaty pozycje
stacji w systemie medialnym. Tego dnia rozpoczat sie proces wygaszania sygnatu
Telewizji Polskiej oraz masowej rekonfiguracji instytucjonalnej mediéw publicz-
nych, co doprowadzito do nagtego przemieszczenia znaczacej czesci odbiorcéw do
Telewizji Republika. W konsekwencji stacja zanotowata skokowy wzrost udziatu
w rynku - z poziomu utamkowych wartosci do poziomu kilku procent ogladalnosci
dziennej, a w niektérych pasmach nawet przekraczajgcego wyniki czesci najwiek-
szych nadawcéw informacyjnych3. Wzrost ten, potwierdzany zaréwno w danych
telemetrycznych, jak i w analizach ruchu internetowego, przetozyt sie na spektaku-

119 grudnia 2023 r. wiekszo$¢ Sejmowa obecnego rzadu (244 gtosy) przyjeta i uchwalita ustawe
odnoszaca sie w swoim celu do ,przywrdcenia tadu prawnego oraz bezstronnosci i rzetelnosci mediow
publicznych oraz Polskiej Agencji Prasowej”. Ta decyzja rozpoczeta kryzys polityczny o dtugofalowych
skutkach - ktoéry przez cze$¢ medioznawcow okreslany jest mianem ,sporu wokoét mediéw publicznych
w Polsce”. Uchwata ta zostata zrealizowana dzien pozniej tj. 20 grudnia, kiedy to nowo powotany przez
ministra Sienkiewicza, szef rady nadzorczej TVP Piotr Zemta, wszedt wraz z towarzyszacymi mu funk-
cjonariuszami policji do siedziby telewizji publicznej przy ul. Woronicza w Warszawie w celu objecia
nowo nadanej funkcji i wprowadzenia zmian w stacji.

2 Zmiany zaréwno w sktadzie zarzadu mediow publicznych w latach 2006-2011 jak i w ofercie pro-
gramowej w czasie zmieniajacej sie prezesury w spotce TVP S.A. Jana Dworaka (bedacego prezesem
spo6tki od lutego 2004 do maja 2006), jak i Juliusza Brauna (prezesa od 2011 roku) wywotaty sprzeciw
w Srodowisku pracowniczym telewizji publicznej, ktére ,nie godzito sie na wprowadzanie do przekazu
stacji wyraznych wptywoéw politycznych i ideologicznych” - jak twierdzity 6w srodowiska - ,niezgod-
nych z racjg widzow medidéw publicznych”. Odpowiedzig na wyzej opisane zmiany w Telewizji Polskiej
S.A. stat sie w 2012 roku pomyst stworzenia wtasnej telewizji, reprezentujacej wartosci patriotyczne,
rodzinne i obywatelskie. Stacja miata powstac¢ pod zarzadem ,Telewizji Niezaleznej Spotki Akcyjnej”
i jej prezesa Piotra Beretkowskiego. Informacja o checi utworzenia wtasnego medium telewizyjnego
zostata oficjalnie wygtoszona na specjalnie zwotanej do tego konferencji prasowej 21 grudnia 2012
roku. Stacja zostata zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sadowym 7 stycznia 2013 roku, z siedziba
na ul. Farbiarskiej 73 w Warszawie. Pierwsze stworzone przez siebie programy Telewizja Republika
wyemitowata za pomoca kanatéw Internetowych 10 kwietnia 2013 roku.

3 Jeszcze na poczatku Il kwartatu 2023 roku Telewizja Republika notowata srednig ogladalno$¢ mi-
nutowa widowni (AMR) w liczbie 1 069, zasieg dzienny (RCH proc.) na poziomie 0,60 proc., natomiast
udziat w widowni ogdélnej telewizji (SHR proc.) wynosit 0,09 proc. Dla poréwnania - po wydarzeniach
z 20 grudnia 2023 roku - najwyzszym wynikiem osiggnietym przez stacje byto 12,28 proc. udziatu
w rynku (SHR proc.) w dniu 14 kwietnia 2025 roku.
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larny wzrost rozpoznawalno$ci marki, radykalne poszerzenie grupy odbiorcéw oraz
intensyfikacje roli Republiki w dyskursie politycznym. Stacja zyskata status jednego
z gtéwnych punktéw odniesienia dla konserwatywnej czesci opinii publicznej, sta-
jac sie rownoczes$nie medium o szerokiej obecnosci w komunikacji sieciowej oraz
przestrzeni partycypacyjne;j.

Mimo istotnej obecnosci Telewizji Republika w polskim krajobrazie medial-
nym i politycznym, stacja ta pozostaje relatywnie stabo opisana w literaturze
naukowej. Jak dotad nie opublikowano pogtebionej monografii ani szerszego
studium poswieconego temu medium. Za jedng z nielicznych préb uporzad-
kowania wiedzy o genezie, rozwoju i pozycji stacji mozna uznaé prace licen-
cjacka Pauliny Szlenckiej*. Autorka, analizujgc dziatalno$é¢ Telewizji Republika
w kontekscie mediow tozsamosciowych, wskazata na ideowy charakter przeka-
zu jako kluczowy czynnik warunkujgcy sukces medium w spoteczenstwie spo-
laryzowanym. W pracy uwzgledniono zaréwno wymiar ideologiczny, jak i or-
ganizacyjny, obejmujacy strategie komunikacyjne, dystrybucje tresci, dziatania
marketingowe oraz modele finansowania. Praca ta stanowi istotny punkt odnie-
sienia dla badan nad Republika, lecz nie wyczerpuje catosci problematyki zwigza-
nej z wptywem stacji na odbiorcéw, jej znaczeniem politycznym oraz sposobami,
w jakie redefiniuje ona wspbétczesng sfere publiczng. Luka badawcza pozostaje
w tym obszarze wcigz wyrazna. Pomimo rosnacej roli Republiki w polskim systemie
medialnym, brakuje pogtebionych analiz dotyczacych spotecznych i politycznych
konsekwencji jej ekspansji, w tym wptywu na procesy legitymizacji grup konserwa-
tywnych, reprodukcje tozsamosci wspélnotowych oraz ksztattowanie emocjonal-
nych styléw odbioru. Stacja ta oddziatuje bowiem nie tylko poprzez dostarczanie
informacji, lecz poprzez tworzenie przestrzeni afektywnej, w ktérej odbiorcy zy-
skuja poczucie przynaleznosci, bezpieczenstwa interpretacyjnego i symbolicznej
reprezentacji. W tym sensie Republika funkcjonuje jako medium petnigce funkcje
zarowno komunikacyjne, jak i wspdélnototwoércze, kompensacyjne oraz mobilizacyj-
ne. Znaczenie badan nad Telewizjg Republika wynika réwniez z szerszych przemian
zachodzacych w strukturze wspoétczesnej komunikacji. Fragmentaryzacja sfery pu-
blicznej, rosngca dominacja platform cyfrowych, mechanizmy algorytmicznej selek-
cji tresci oraz intensyfikacja polaryzacji politycznej prowadza do coraz wiekszego
znaczenia mediéw ideowych, profilowanych i segmentowanych. W modelu tym
kluczowa warto$¢ staje sie nie uniwersalizm przekazu, lecz zdolno$¢ do integracji
silnie zmotywowanej wspélnoty, ktéra nie tylko odbiera tresci, lecz aktywnie je
wspottworzy i reprodukuje w ramach wtasnych sieci komunikacyjnych. Jej aktyw-
nos¢ wpisuje sie w globalny trend wzrostu mediéw digitalfirst, ktére w coraz wiek-
szym stopniu determinujg ksztatt debaty publicznej, redefiniujg relacje nadawca -
odbiorca oraz staja sie przestrzeniami intensywnej ekspres;ji i identyfikacji ideowe;j.

Niniejszy artykut ma na celu dostarczenie wieloaspektowej, pogtebionej analizy
fenomenu Telewizji Republika, uwzgledniajgcej zaréwno kontekst medialny i poli-
tyczny, jak i przemiany technologiczne, ekonomiczne oraz spoteczne wptywajace
na jej rozwdéj. Szczegdlny nacisk zostat potozony na skutki oddziatywania stacji na
odbiorcéw, mechanizmy legitymizacji wspélnoty konserwatywnej oraz procesy in-
tegracji ideowej zachodzace w warunkach transformacji medialnej. Analiza ta po-

4 P.Szlencka, Telewizja Republika jako manifestacja idei mediow tozsamosciowych. Przyczyny ekspansji na pol-
skim rynku medialnym, Uniwersytet Jagiellonski, Krakéw 2025, https://www.ap.uj.edu.pl/diplomas/180259/.
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zwala uchwyci¢ nie tylko specyfike Republiki, lecz takze szersze tendencje redefi-
niujgce wspotczesng polska sfere publiczna.

Republika w odniesieniu medioznawczych ram teoretycznych

Fenomen popularnosci, dziatalnosciizasiegu odbioru Telewizji Republika mozna
osadzi¢ w szerokim spektrum wspétczesnych teorii medioznawczych, jak réwniez
socjopolitycznych, ktére pozwalajg na zrozumienie funkgji, strategii komunikacyj-
nych oraz kulturowego znaczenia tego medium w polskiej przestrzeni medialno-pu-
blicznej. Telewizja ta stanowi przyktad zjawiska z pogranicza mediéw alternatyw-
nych, tozsamosciowych jak i politycznie zmediatyzowanych, ktére redefiniuja ramy,
granice debaty publicznej, jak réwniez legitymizujg okreslony przez siebie porzadek
symboliczny oraz tworza emocjonalnie zakorzenione wspdlnoty interpretacyjne.

Telewizja Republika stanowi szczegdlnie interesujacy przypadek dla refleks;ji
nad wspétczesng kondycja sfery publicznej, zwtaszcza w kontekscie klasycznej
teorii Jirgena Habermasa® oraz jej pdzniejszych rewizji autorstwa Nancy Fraser®.
Habermas, formutujac koncepcje racjonalnokrytycznej sfery publicznej, zaktadat
istnienie przestrzeni komunikacji opartej na argumentacji, inkluzywnosci i dgzeniu
do uniwersalnego porozumienia. Media, w tym ujeciu, petnia role instytucji umoz-
liwiajacej demokratyczna wymiane pogladéw wolnych od partykularnych intere-
sow. Tymczasem Telewizja Republika funkcjonuje jako przyktad sfery publicznej
o charakterze partykularnym, w ktérej priorytetem nie jest deliberacja, lecz afirma-
cja okreslonej wizji Swiata. Jest to przestrzen symbolicznej konsolidacji, a nie nego-
cjowania stanowisk. W duchu krytyki Habermasa, Nancy Fraser zwracata uwage
na istnienie tzw. kontrpublicznos$ci’ - alternatywnych obiegéw komunikacyjnych,
w ktérych grupy marginalizowane lub niedostatecznie reprezentowane tworza wta-
sne dyskursy. W tym sensie Republika moze by¢ postrzegana jako konserwatywna
kontrpublicznos¢ wobec dominujacych narracji liberalnych w polskich mediach. Jej
zadaniem jest nie tyle uczestnictwo w uniwersalnej debacie, ile podwazanie hege-
monii dyskursywnej mainstreamu oraz formowanie alternatywnego porzadku zna-
czen. Co warto podkresli¢, rozumiana w ten sposéb kontrpublicznos¢ - nie realizuje
w petni potencjatu inkluzywnego. Zamiast tworzy¢ przestrzen rozszerzonej deli-
beracji, Republika wzmacnia komunikacje wewnatrzwspdélnotowsa, co sprawia, ze
odbiorcy uczestnicza w procesie potwierdzania wtasnych przekonan. Tym samym
sfera publiczna konstruowana przez to medium ma charakter afektywny, oparty
na emocjach, symbolach i wartosciach moralnych. Fenomen ten ilustruje napie-
cie miedzy ideatem uniwersalnos$ci komunikacji, a praktyka segmentacji medialne;j.
Z perspektywy Habermasa mozna go interpretowac jako dezintegracje sfery pu-
blicznej, natomiast w ujeciu Fraser - jako przejaw pluralizacji i walki o widzialnos¢
konserwatywnej czesci spoteczenstwa.

Telewizja Republika - szczegdlnie biorgc pod uwage precedens, ktéry stat sie
impulsem do jej powstania w 2013 roku - wpisuje sie w teorie mediéw alternatyw-
nych. Chris Atton definiuje media alternatywne jako formacje przeciwstawiajaca

5 J. Habermas, Strukturalne przeobrazenia sfery publicznej, tt. Wanda Lipnik, Matgorzata tukasie-
wicz; wprow. i red. nauk. oraz weryfikacja przekt. Marek Czyzewski, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007.

¢ N. Fraser, Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually Existing Democracy,
Duke University Press, No. 25/26, 1990.

7 Tamze, s. 67.
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sie dominujagcym modelom produkcji i dystrybucji trescié. W poczatkowym okresie
swojej dziatalnosci Telewizja Republika spetniata te kryteria, funkcjonujac jako pro-
jekt kontrhegemoniczny, oferujacy konserwatywny punkt widzenia marginalizo-
wany przez najwieksze stacje telewizyjne. Wraz ze wzrastajaca rozpoznawalnoscia
i zasiegami stacji mozna dostrzec proces jej przechodzenia od projektu aktywi-
stycznego dziennikarzy prawicowych do istotnego oraz wptywowego elementu
konserwatywnego ekosystemu medialnego.

Jednoczes$nie w dyskursie o mediach alternatywnych John D. H. Downing zwra-
ca uwage na spoteczne funkcje, ktére petnig opisywane media: mobilizacje, budo-
wanie tozsamosci i wzmacnianie wspolnoty’. W tym sensie Republika byta plat-
forma oporu wobec liberalnocentrowej hegemonii komunikacyjnej. Jednak wraz
ze wzrostem zasiegu i instytucjonalizacji, medium to zaczeto traci¢ cechy alterna-
tywnosci. Zaobserwowad mozna tu proces, ktory Chris Atton okresla mianem ,in-
stytucjonalizacji alternatywnosci'®”. Pojecie to odnosi sie do momentu, w ktérym
medium opozycyjne zyskuje status czesci nowego porzadku symbolicznego. Repu-
blika, cho¢ nadal kreuje sie na outsidera, petni dzi$ funkcje quasimainstreamowego
kanatu w obrebie konserwatywnego segmentu mediéw. Zachowuje retoryke al-
ternatywnosci, delegitymizujac media gtéwnego nurtu, jednoczes$nie wzmacniajac
wtadze symboliczng Srodowisk, ktére reprezentuje. To hybrydowa forma mediéw
alternatywnych, petniaca z jednej strony funkcje kontestacyjng, z drugiej zas osa-
dzona w strukturach politycznej dominacji.

Zgodnie z teorig mediatyzacji polityki, media nie tylko relacjonuja zycie publicz-
ne, lecz wptywaja na logike dziatania aktoréw politycznych. Telewizja Republika
stanowi przyktad wspdétczesnej mediatyzacji, jak i jej intensyfikacji. Politycy wy-
stepujacy w jej programach przyjmuja jezyk, ton i forme zgodne z oczekiwaniami
medium, co potwierdza teze o ,kolonizacji” polityki przez media®, formutowana
przez Mazzoleniego i Schulza. Objawia sie to narzuceniem przez okre$lone medium
rytmu debaty, jak rowniez definicji gtéwnych probleméw politycznych, oferujac
jednoczesnie ich moralng interpretacje. Wiele narracji obecnych w szerszym obie-
gu publicznym ma swoje Zrédto lub wzmocnienie wtasnie w Republice. Politycy
prawicy wykorzystujg stacje zaréwno jako swoiste laboratorium testowania prze-
kazoéw, jak i narzedzie budowania wizerunku lideréw. Tyczy sie to réwniez polity-
kéw partii rzadzacej, niezwigzanych z konserwatywnym $wiatopogladem, ktorzy
Swiadomi wptywu i zasiegdw stacji - w poszukiwaniu poparcia wyborcéow - czujg
sie zobowiazani do uczestnictwa w debatach i programach Republiki. W ten sposéb
medium to nie tylko odzwierciedla polityke, lecz takze jg konstruuje.

Problematyke dziatalnosci Telewizji Republika opisuje réwniez teoria ramowa-
nia, w ktérej media konstruujg rzeczywisto$¢ poprzez selektywne akcentowanie
okreslonych aspektow wydarzen!?. Opisywana stacja stosuje spojna i konsekwent-
ng strukture ram interpretacyjnych, ktére nadajg wydarzeniom wyrazisty sens mo-
ralny, co wpisuje sie we wrazliwos¢ swiatopogladowg widzéw. Jako ze gtéwnym

8 C. Atton, Alternative and Activist New Media, “Prometheus”, 31(1), s. 77-79, 2013.

?J. D. H. Downing, Radical Media: Rebellious Communication and Social Movements, SAGE, Thousand
Oaks, s. 38-40, 2001.

10 C. Atton, dz. cyt., s. 78.

11 G. Mazzoleni, W. Schulz, Mediatization of Politics: A Challenge for Democracy?, “Political Commu-
nication”, 16(3), s. 247-261, 1999.

12 R. M. Entman, Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, “Journal of Communication”,
43(4), s. 51-58, 1993.
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adresatem przekazu medialnego Republiki, jest wspdlnota konserwatywna, patrio-
tyczna oraz chrzescijanska - tre$¢ przekazu jest uporzadkowana zgodnie z system
wartosci widzéw, ukierunkowanych - szczegdlnie poprzez wyznanie - na podziat
odbieranych informacji w kategoriach: ,dobry/zty”, czy tez ,moralne/niemoralne”.
Dominujgcym ujeciem pozostaje jednak rama, odwotujaca sie do wrazliwosci histo-
rycznej i patriotycznej - rama zagrozenia i obrony, w ktorej Polska we wspétczesnej
Europie, dotknietej kryzysem migracyjnym i recesjg jest zagrozonga twierdza. Stacja
stosuje takze metaramowanie!®: odwotania do patriotyzmu, suwerennosci i misji
dziejowej. Ramy te zauwazalne sg we wszystkich poziomach przekazu, poczawszy
od doboru tematéw, format programow, ich jezyk, po obrazowanie. Z perspektywy
Roberta M. Entmana, wykorzystanie narzedzia jakim jest ramowanie uskutecznia
perswazje mediéw, co w przypadku Telewizji Republika, pozwala na efektywna
mobilizacje konserwatywnej wspélnoty.

W koncepcji mediow tozsamosciowych4 szczegdlnie nalezy akcentowac ich role
w tworzeniu i utrwalaniu wspélnot ideowych. Telewizja Republika w petni realizuje
ten model, stajac sie przestrzenig konstytuowania narodowokatolickiej tozsamosci.
Medium to nie prezentuje tozsamosci jako jednego z mozliwych wariantéw, lecz
jako norme kulturowa. W tym sensie Republika petni funkcje integracyjng - scala
odbiorcéw poprzez powtarzane rytuaty symboliczne, narracje o wspodlnocie i od-
wotania do wartosci absolutnych. Komunikacja staje sie tu forma rytuatu uczest-
nictwa, reprodukujgcg kulturowy habitus, afirmujgcg tozsamos¢ patriotyczng
i konserwatywna. Telewizji Republika, mozna wiec nada¢ w pewnym sensie statusu
medium quasireligijnego, oferujgcego odbiorcom poczucie sensu, przynaleznosci
i moralnego bezpieczenstwa. Tak rozumiane media tozsamos$ciowe sg narzedziem
kulturowej samoobrony wobec medialnej przewagi narracji lewicowo-liberalnych.

Zaspokajanie potrzeby istnienia przekazu tozsamos$ciowego, prowadzi natural-
nie do efektu terapeutycznego mediéw, badanego w ostatnich latach przez An-
thony’ego Nadlera'®. Zwracat on uwage, ze media identyfikujace sie z wybranymi
wspodlnotami swiatopogladowymi, umozliwiajg odbiorcom - poprzez swoj przekaz
- na radzenie sobie z poczuciem odrzucenia i wynikajacymi z niego niepewnoscia
i lekiem. Telewizja Republika realizuje te funkcje poprzez dostarczanie odbiorcom
narracji porzadkujacej Swiat w kategoriach moralnych. Dzieki przewidywalnym sche-
matom wyjasniania zdarzen widz doswiadcza psychologicznego ukojenia i odzyskuje
poczucie kontroli. W tym kontekscie Republika dziata jako narzedzie ,emocjonalnej
homeostazy”. Jej przekaz oferuje klarowne granice dobra i zta, a rytm programowy
wzmachia wrazenie ciggtosci i sensu. Medium petni funkcje kompensacyjng wobec
frustracji spotecznych, a jednoczes$nie umozliwia odreagowanie lekéw.

W ujeciu teorii Mariusza Seclera media sg aktywnym uczestnikiem procesu le-
gitymizacji aktoréw politycznych?é. Telewizja Republika w petni realizuje te funkcje,

13D. A. Snow, R. Benford, Master Frames and Cycles of Protest, w: Frontiers in Social Movement The-
ory, Yale University Press, s. 133-155, New Haven, 1992.

14 Pojecie mediow tozsamosciowych, istniejace juz w dyskursie medialnym w Stanach Zjednoczo-
nych pod nazwa identity media, zostato wprowadzone do polskiej debaty publicznej przez Pawta Lisic-
kiego, ktéry w 2013 r. na tamach kwartalnika ,Nowe Media” opublikowat tekst pt. Dekalog redaktora.
Pawet Lisicki w swoim tekscie opisuje kultywowanie wtasnej tozsamosci jako nadrzedne zadane me-
diéw we wspodtczesnym Swiecie: P. Lisicki, Dekalog redaktora, ,Nowe Media”, nr. 3, s. 6, 2013.

15 A. Nadler, Political Identity and the Therapeutic Work of U.S. Conservative Media, “International
Journal of Communication”, vol. 16, s. 2621-2633, 2022.

16 B. Secler, Polityka i media w obliczu demokracji medialnej, w: Demokracja w obliczu nowych mediéw,
red. M. Musiat-Karg, Wydawnictwo Adam Marszatek, s. 168-169, Torun 2013.
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konstruujac obraz konserwatywnego porzadku politycznego jako moralnie stusz-
nego i zgodnego z wolg narodu. Poprzez selekcje tematéw i emocjonalne nacecho-
wanie przekazu medium to posrednio wptywa na delegitymizacje przeciwnikéw
politycznych ugrupowan o tozsamej palecie pogladéw, co wptywa tym samym na
uprawomocnienie opinii oraz dziatan aktoréw konserwatywnej czesci sceny poli-
tycznej. Legitymizacja ta ma charakter emocjonalno-symboliczny. Republika dziata
jako mediator wartosci, przenoszac dyskurs polityczny na poziom moralnosci i na-
rodowej wspodlnoty.

Problematyka ,fenomenu” Telewizji Republika zostata po raz pierwszy wprowa-
dzona do badan w dyskursie medioznawczym w pracy dyplomowej autorki Pauliny
Szlenckiej. Badania te wykazaty, ze widzowie traktujg Republike jako przestrzen
ideowej przynaleznosci w mainstreamie zdominowanym przez poglady o charak-
terze lewicowo-liberalnym, jak réwniez jako przestrzen do manifestowania swojej
tozsamosci, nie tylko w sposéb bierny jako widzowie - ale réwniez jako aktywni
uczestnicy rewolucji w polskich mediach i polityce panstwowej. Telewizja Republi-
ka tworzy ,emocjonalng architekture wiarygodnosci”, w ktérej prawda utozsamiana
jest z moralng wspdlnota nadawcéw i odbiorcéw.

tacznie oméwione podejscia teoretyczne pozwalajg uchwyci¢ ztozony charakter
Telewizji Republika jako projektu medialnego dziatajgcego na przecieciu sfery
politycznej, kulturowej i emocjonalne;j.

Profil ideowy, programowy i organizacyjny Telewizji Republika

Telewizja Republika, cho¢ przez wiele lat pozostawata projektem o charakte-
rze wyraznie niszowym, wypracowata w ciggu ostatniej dekady spdjng i rozpo-
znawalna strukture ideowsa, programowa oraz organizacyjng. Te trzy wymiary:
Swiatopogladowy, raméwkowy i instytucjonalny, tworza w jej przypadku uktad sci-
$le powiazany, w ktérym kazdy element wzmacnia pozostate. Profil ideowy stacji
determinuje kierunek doboru tresci, struktura programowa porzadkuje sposéb ar-
tykulacji narracji, a organizacja pracy redakcyjnej odzwierciedla strategiczne ambi-
cje nadawcy. Zrozumienie fenomenu Telewizji Republika wymaga wiec zrozumienie
tych obszaréw jako wzajemnie uzupetniajacych sie komponentéw jednego projek-
tu komunikacyjnego.

Ideowy rdzen Telewizji Republika opiera sie na konserwatywnej interpretacji
zycia publicznego, obejmujacej zaréwno kwestie spoteczne i kulturowe, jak i poli-
tyczne. Stacja od poczatku swojej dziatalnosci deklarowata przywigzanie do warto-
$ci narodowych, tradycji, wspélnoty oraz suwerennosci panstwowej, co sytuuje jg
w obszarze mediéw segmentowanych, adresujacych przekaz do okreslonego kregu
Swiatopogladowego.

W poczatkowej fazie dziatalnosci stacja ta docierata przede wszystkim do od-
biorcéw zwigzanych ze $rodowiskami prawicowej publicystyki i klubéw obywatel-
skich powigzanych z mediami konglomeratu Niezalezne Media. Jednak gwattowny
wzrost ogladalnosci po 2023 roku doprowadzit do znaczacej transformacji roli ide-
owej stacji. Z nadawcy niszowego Republika przeksztatcita sie w centralny punkt
odniesienia dla szerokiej wspdlnoty konserwatywnej, poszukujacej alternatywy
wobec medidéw mainstreamowych. Ideowos¢ Republiki zaczeta petni¢ role nie tyl-

17 p. Szlencka, dz. cyt., s. 99-100.
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ko filtru interpretacyjnego, ale rowniez symbolicznego ,centrum ciezkosci”, wokot
ktérego konsoliduje sie konserwatywna opinia publiczna.

Na profil ideowy stacji sktadajg sie konsekwentnie stosowane strategie komu-
nikacyjne, takie jak akcentowanie konfliktu miedzy dominujaca narracja liberalng
a ujawniang prawda w rozumieniu stacji, eksponowanie zagrozen dla suwerennosci
panstwa i integralnosci kulturowej oraz wykorzystywanie wyrazistych osobowosci
dziennikarskich jako nos$nikéw przekazu. ldeowos$¢ Telewizji Republika jest wiec
sprzezona z jej tozsamosciag medialng i nie ogranicza sie do transmisji okreslonych
tresci - funkcjonuje jako integralna cecha catego projektu komunikacyjnego, kté-
ry jednoczesnie wyjasnia, porzadkuje i emocjonalnie angazuje odbiorcéw. Réwnie
istotnym elementem funkcjonowania stacji jest model wielofunkcyjnosci dzienni-
karskiej. Ci sami publicysci petnig role prowadzacych programy, komentatoréw,
tworcéw tresci internetowych oraz reprezentantéw stacji podczas wydarzen pu-
blicznych. Ten sposdb organizacji wzmacnia rozpoznawalnos$é marki osobistej pra-
cownikéw redakgcji i wpisuje sie w logike marketingu tozsamosciowego, w ktérym
osobowosci medialne stanowig fundament atrakcyjnosci przekazu.

Publicznos¢ Telewizji Republika w hybrydowym modelu odbioru

Dynamiczny wzrost ogladalnosci Republiki doprowadzit do znaczacej zmiany
struktury jej widowni. O ile do 2023 roku odbiorcy stacji stanowili przede wszyst-
kim grupe o wysokim poziomie identyfikacji ideowej oraz lojalnosci, o tyle kolej-
ne miesigce przyniosty poszerzenie widowni o segmenty wczesniej nieobecne
w ekosystemie tego medium. Wsréd nowych odbiorcéw znajduja sie zaréwno oso-
by poszukujace alternatywy informacyjnej po przeksztatceniach mediéw publicz-
nych, jak i uzytkownicy platform cyfrowych, ktérzy natrafili na stacje dzieki jej in-
tensywnej obecnosci w mediach spotecznosciowych.

Telewizja Republika zaczeta docierac takze do widzéw okazjonalnych, konsumu-
jacych tresci gtéwnie w formie krétkich klipdw rozpowszechnianych w sieci. Hy-
brydowy model funkcjonowania, obejmujacy: transmisje linearna, produkcje tre-
$ci platformowych oraz streaming - umozliwia jej absorpcje zréznicowanych grup
odbiorcoéw, z ktorych kazda korzysta z innych funkcji medium. Odbiorcy ideowi
traktuja Republike jako przestrzen wspdélnoty symbolicznej, uzytkownicy cyfrowi
- jako zrédto dynamicznych komentarzy, a widzowie okazjonalni - jako dostaw-
ce atrakcyjnych materiatéw, ukazujgcych inny punkt widzenia na poruszane przez
media mainstreamowe tematy. W efekcie Telewizja Republika dostrzegalnie pet-
ni role zaréwno medium wielowymiarowego, integrujgcego role nadawcy linear-
nego, producenta tresci cyfrowych, jak i instytucji wspélnotowej, zaangazowanej
w ksztattowanie konserwatywnej sfery publiczne;j.

Struktura konglomeratu Niezalezne Media

Telewizja Republika funkcjonuje w ramach szerokiego ekosystemu medialnego
Niezalezne Media, ktéry od poczatku swojego istnienia petnit role alternatywnego
obiegu informacyjnego wobec dominujgcych w Polsce mediéw publicznych i ko-
mercyjnych. Zrozumienie pozycji i dynamiki Republiki wymaga uwzglednienia za-
rowno strukturalnych zalezno$ci wewnatrz konglomeratu, jak i szerszych proceséw
ideowych oraz rynkowych, ktére ksztattuja funkcjonowanie stacji.
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llustracja 1. Schemat graficzny konglomeratu Niezalezne Media
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Zrédto: Paulina Szlencka, Telewizja Republika jako manifestacja idei mediéw tozsamosciowych.
Przyczyny ekspansji na polskim rynku medialnym.

Konglomerat Niezalezne Media tworzy ztozong siec instytucji - od portali inter-
netowych po media drukowane i inicjatywy spotecznos$ciowe - ktérych wspolnym
celem jest budowanie alternatywnej infrastruktury komunikacyjnej dla odbiorcow
o konserwatywnej orientacji $wiatopoglagdowej. Telewizja Republika zajmuje w tej
strukturze pozycje szczegdlng, petnigc funkcje najbardziej dynamicznego i najszyb-
ciej rozwijajgcego sie medium audiowizualnego. Jej rozwdj wspierany jest przez
liczne relacje kadrowe i organizacyjne z pozostatymi elementami konglomeratu, co
umozliwia ptynny przeptyw zasobdéw, ekspertow i tresci. Stacja korzysta zaréwno
z zaplecza dziennikarskiego wywodzacego sie ze Srodowisk zwigzanych z ,Gazetg
Polska”, jak i z synergii programowej wynikajacej ze wspotpracy miedzy telewizja,
portalami oraz strukturami klubéw obywatelskich.

Obecno$¢ Telewizji Republika w ramach konglomeratu wzmacnia jej pozycje
dzieki mechanizmom wzajemnej promocji i dystrybucji tresci. Wewnetrzna sie¢
komunikacyjna Niezaleznych Mediéw umozliwia stacji budowanie stabilnej widow-
ni, lojalnej nie tylko wobec przekazu telewizyjnego, lecz wobec catego srodowiska
Swiatopogladowego. W warunkach rosnacej fragmentaryzacji sfery publicznej'®
stanowi to istotng przewage konkurencyjna, pozwalajac opisywanej stacji efek-
tywnie utrzymywac spdéjnosc¢ przekazu oraz konsolidowad grupe odbiorcéw.

8 Fragmentaryzacja sfery publicznej to proces polegajacy na rozpadaniu sie jednolitej, wspolnej
przestrzeni komunikacyjnej na wiele odrebnych, czesto wzajemnie izolowanych mikro-sfer. W nowo-
czesnym $rodowisku medialnym - szczegdlnie pod wptywem mediéw cyfrowych, algorytmizacji i per-
sonalizacji przekazéw - odbiorcy coraz rzadziej uczestniczag w tej samej debacie publicznej. Zamiast
tego funkcjonujg w réwnolegtych, niekiedy konkurencyjnych lub wrogich wobec siebie wspélnotach in-
formacyjnych. Prowadzi to do: zanikania wspdlnych punktéw odniesienia, ograniczania deliberacji mie-
dzy grupami, wzmacniania polaryzacji, tworzenia ,baniek informacyjnych” oraz publicznosci niszowych.
Fragmentaryzacja oznacza wiec, ze sfera publiczna traci spéjnos¢, a dyskurs polityczny staje sie roz-
proszony i rozbity na wiele odmiennych swiatéw znaczen.: P. Dahlgren, Media and Political Engagement:
Citizens, Communication, and Democracy, Cambridge University Press, s. 148-152, Cambridge 2009.
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Konglomerat jako alternatywna infrastruktura komunikacyjna

Niezalezne Media powstaty jako odpowiedz na postrzegang przez cze$¢ odbior-
cow dominacje liberalnych tresci w przestrzeni publicznej oraz brak reprezenta-
cji dla konserwatywnego segmentu spoteczenstwa. W efekcie uksztattowata sie
struktura, ktéra taczy funkcje informacyjne, publicystyczne i organizacyjne. Tele-
wizja Republika stanowi w tej sieci najwazniejsze medium audiowizualne, a jej bez-
precedensowy rozwéj po 2023 roku ujawnit potencjat konglomeratu jako narzedzia
umozliwiajacego dynamiczng ekspansje medialna.

Funkcjonowanie stacji telewizyjnej w tej sieci wzmacniajg trzy kluczowe czynni-
ki. Po pierwsze, stacja korzysta z zaplecza kadrowego wywodzacego sie z wielolet-
niej dziatalnosci publicystycznej Srodowiska zwigzanego z ,Gazetg Polsk3”, w tym
doswiadczonych dziennikarzy, organizatoréw debat publicznych i korespondentéw.
Po drugie, Telewizja Republika stanowi centralny element systemu cross-promocji
- tresci emitowane antenowo sg natychmiast powielane w portalach, a artykuty
prasowe stanowig punkt wyjscia dla audycji telewizyjnych. Po trzecie, konglomerat
zapewnia stacji dostep do stabilnej wspdlnoty odbiorcow, zakorzenionej organi-
zacyjnie w Klubach ,Gazety Polskiej"?’, ktore od lat stanowig jedng z najbardziej
zorganizowanych struktur spotecznych w polskim zyciu publicznym.

Strategiczne znaczenie synergii organizacyjnej

Relacje miedzy poszczegdlnymi mediami wchodzacymi w sktad Niezaleznych
Mediow maja charakter systemowy. Spéjnos¢ narracyjna jest tu nie tylko efektem
podobnych orientacji $wiatopogladowych, ale rowniez rezultatem wspdlnej stra-
tegii dtugofalowej. Konglomerat funkcjonuje jako catos¢, w ktérej kazdy podmiot
petni okreslong funkcje. W tym schemacie zaleznosci papierowe i cyfrowe media
publicystyczne, petnig role nadawania ram interpretacyjnych, za to portale new-
sowe ustanawiajg obieg informacji; twoércy i cztonkowie Klubéw ,Gazety Polskiej”
zapewniaja zakorzenienie lokalne tresci oraz zaplecze mobilizacyjne. W tym ujeciu
natomiast Telewizja Republika nie jest autonomicznym medium, lecz centralnym
elementem wiekszej infrastruktury komunikacyjnej, ktéra umozliwia jej szybkie
reagowanie na kryzysy polityczne, organizowanie wspdélnotowych wydarzen oraz
wzmacnianie przekazu za pomoca synergii miedzyplatformowej. Réwnoczeénie
wspoétpraca miedzy podmiotami konglomeratu przyczynia sie do utrzymywania
jednolitosci przekazu, co w przypadku mediéw tozsamos$ciowych ma znaczenie
kluczowe - odbiorcy otrzymuja komunikaty spéjne, tatwe do interpretacji i emo-
cjonalnie zakotwiczone w znanym repertuarze symboli.

Niezalezne Media petnia réwniez funkcje organizacyjng i mobilizacyjng, ktéra
wspiera Telewizje Republika w procesie budowania statej, zaangazowanej widowni.
Kluby ,Gazety Polskiej” odgrywaja tu role szczegdlna: s one zaréwno odbiorca-
mi, jak i multiplikatorami przekazu. Dzieki ich aktywnosci tresci stacji funkcjonuja
nie tylko jako komunikaty medialne, ale réwniez jako elementy rytuatéw wspél-
notowych: ogladane w grupach, komentowane podczas spotkan, wykorzystywane
w przygotowywaniu wydarzen publicznych. W rezultacie Telewizja Republika funk-

1 Kluby ,Gazety Polskiej” to niezalezna struktury spoteczno-polityczna, potaczone ideowo z ,Ga-
zetg Polska”. Kluby na ten moment zlokalizowane sa w 529 miejscach w kraju i na Swiecie, grupa ta
stanowi najwieksza pozarzadowa organizacje trzeciego sektora w Polsce, skupiajaca najbardziej czyn-
nych politycznie obywateli.
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cjonuje w $rodowisku, ktére zapewnia jej wyjatkowo wysoki poziom odpornosci
na kryzysy wizerunkowe i instytucjonalne. Odbiorcy nie s3 jedynie konsumentami
tresci - wchodza w role promotoréw, aktywistéow i cztonkéw wspdlnoty ideowe;j,
co znaczaco stabilizuje pozycje stacji i wzmacnia jej potencjat oddziatywania.

Instytucjonalizacja Telewizji Republika

Dynamiczny rozwdj stacji w ostatnich latach pozwolit na proces intensywnej
instytucjonalizacji?®, charakterystyczny dla dojrzewajacych podmiotéw medialnych
przechodzacych z etapu dziatalnosci niszowej do pozycji petnoprawnych aktoréw
rynku. Instytucjonalizacja Telewizji Republika obejmuje kilka kluczowych obsza-
row. Wtadze stacji zainwestowaty w infrastrukture techniczna: w modernizacje
studidw nagraniowych, podniesienie jakosci realizacji programéw oraz budowe
zaplecza produkcyjnego zdolnego do obstugi wielogodzinnych transmisji na zywo.
Proces instytucjonalizacji objat rowniez sfere kadrowa. Republika poszerzyta ze-
spot dziennikarski, tworzac wyspecjalizowane redakcje tematyczne, rozbudowata
newsroom oraz zwiekszyta liczbe pracownikéw odpowiedzialnych za produkcje
formatow kroétkich oraz tresci online. W stacji pojawity sie takze nowe stanowi-
ska zwiagzane z analityka cyfrowa, marketingiem medialnym i koordynacja przekazu
multiplatformowego. W efekcie Republika przeszta od modelu opartego na stosun-
kowo waskim gronie publicystéw do struktury przypominajacej w swojej organiza-
cji profesjonalne redakcje najwiekszych stacji informacyjnych w kraju.

Rozbudowana struktura konglomeratu Niezalezne Media stanowi fundament,
bez ktérego Telewizja Republika nie mogtaby w tak szybkim tempie osiagna¢ po-
zycji silnego podmiotu medialnego. Synergia organizacyjna, jednolitos¢ narracyj-
na, wielos¢ kanatéw komunikacyjnych oraz zakorzenienie w realnych strukturach
spotecznych tworza model medialny, ktéry pozwolit Republice funkcjonowac jed-
noczesnie jako medium informacyjne, osrodek tozsamosciowy oraz centrum mobi-
lizacji politycznej.

Profil ideowy Telewizji Republika i pozycja na tle polskiego rynku medialnego

Profil ideowy Republiki ma charakter konsekwentny i wyraznie zarysowany.
Od poczatku funkcjonowania stacja wpisywata sie w nurt medidw segmentowa-
nych, ktére koncentruja sie na okres$lonej grupie $wiatopogladowe;j. Ideowos¢ Te-
lewizji Republika obejmuje przede wszystkim konserwatyzm spoteczno-kulturowy,
akcentujacy znaczenie tradycji, wspdélnoty i tozsamosci narodowej, oraz suweren-
nosciowa perspektywe polityczng, w ktoérej kluczowe znaczenie maja kategorie
autonomii panstwowej, podmiotowosci narodowej i krytyki nadmiernej zaleznosci
od struktur miedzynarodowych. Stacja petni réwniez funkcje kontrpublicznosci,
formutujac narracje krytyczne wobec liberalnych elit politycznych i medialnych. W
jej przekazie mozna zaobserwowac typowe elementy komunikacji alternatywnej:
dystans wobec gtéwnego nurtu, budowanie wtasnych ram interpretacyjnych oraz
dazenie do wytworzenia autonomicznej przestrzeni debaty. Wraz ze wzrostem
popularnosci stacja zaczeta organizowac wokét siebie szerszg wspdélnote konser-
watywna, obejmujaca rowniez odbiorcéw dotad niezwiazanych z innymi mediami

20 S, Hjarvard, The Mediatization of Society: A Theory of the Media as Agents of Social and Cultural
Change, “Nordicom Review”, 29(2), s. 105-134, 2008.
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konglomeratu. Tym samym profil ideowy stacji stat sie nie tylko wyrdéznikiem pro-
gramowym, lecz takze fundamentem budowy wspdlnotowej infrastruktury komu-
nikacyjnej.

W przeciwienstwie do nadawcow mainstreamowych, Telewizja Republika opie-
ra swojg strategie rozwoju na konsekwentnie utrzymywanej spéjnosci narracyj-
nej, silnej personalizacji przekazu oraz intensywnej multiplatformowej obecnosci.
To potaczenie cech mediéw masowych i alternatywnych pozwolito Republiki sta¢
sie medium hybrydowym - jednym z nielicznych przyktadéw stacji ideowej, ktéra
osiggneta skale oddziatywania typows dla nadawcow o profilu uniwersalnym. W li-
teraturze medioznawczej zjawisko to jest interpretowane jako efekt zaréwno zmian
w strukturze odbiorcéw, jak i przeksztatcen technologicznych, ktére zacierajg gra-
nice miedzy mediami niszowymi a masowymi?*.

Ideowos¢ jako o$ organizujaca przekaz

Profil ideowy Telewizji Republika mozna analizowa¢ w Swietle teorii mediow
ideowych, mediéw tozsamosciowych oraz mediéw kontrpublicznych. W literaturze
medioznawczej media ideowe definiowane s3 jako nadawcy, ktérych funkcjonowa-
nie nie wynika przede wszystkim z logiki rynkowej, lecz z potrzeby reprezentowa-
nia okreslonej grupy $wiatopoglagdowej i wzmacniania jej ram interpretacyjnych.
Republika wpisuje sie w te definicje, oferujac przekaz, ktéry nie tyle opisuje rze-
czywistos¢, ile strukturyzuje jg zgodnie z warto$ciami konserwatywnymi. Telewizja
Republika petni rowniez funkcje medium tozsamosciowego - jej zadaniem jest sta-
bilizowanie i komunikacyjne podtrzymywanie tozsamosci odbiorcéw, ktérzy w do-
minujacym systemie medialnym nie odnajduja reprezentacji wtasnych przekonan.
Ideowo$¢ stacji nie jest wiec jedynie deklaracja redakcyjng, ale koherentnym sys-
temem widzenia $wiata, powigzanym z emocjonalnym do$wiadczeniem odbiorcow.
Wreszcie, Telewizje Republika mozna interpretowacd jako medium kontrpubliczne,
funkcjonujace rownolegle wobec gtéwnego nurtu informacyjnego i tworzace prze-
strzen komunikacji alternatywnej. W literaturze kontrpublicznos¢ opisywana jest
jako mechanizm umozliwiajacy grupom marginalizowanym lub pomijanym w dys-
kursie publicznym tworzenie wtasnych zasobéw interpretacyjnych. Telewizja Re-
publika konstruuje swoj przekaz w oparciu o konserwatywng interpretacje rzeczy-
wistosci spotecznej i politycznej, co znajduje odzwierciedlenie nie tylko w doborze
tematoéw, lecz takze w sposobach ich przedstawiania. Ideowos¢ nie ogranicza sie
w tym przypadku do warstwy deklaratywnej - jest wielowymiarowa i zakorzeniona
w strukturze redakcyjnej, schematach komunikacyjnych oraz sposobie organizacji
debaty publicznej na antenie.

Ideowosc¢ jako czynnik integrujacy odbiorcéw - teoria ,wspdlnoty
interpretacyjnej”

Profil ideowy Telewizji Republika petni funkcje integrujaca, zgodnie z teorig
wspolnot interpretacyjnych?2. Odbiorcy stacji nie sg jedynie konsumentami tre-

2t A. Chadwick, The Hybrid Media System: Politics and Power, Oxford University Press, s. 1-28,
Oxford 2013.

22 S, Fish, Is There a Text in This Class? The Authority of Interpretive Communities, Harvard University
Press, 1980.
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$ci, lecz uczestnikami wspdlnej praktyki interpretacyjnej, w ktérej media stano-
Wwig przestrzen podtrzymywania tozsamosci grupowej. Ta funkcja ideowosci ma
szczegblne znaczenie w kontekscie polaryzacji politycznej. Media identyfikowane
z jedna strong sporu politycznego nie tylko wzmacniajg emocjonalnosé przekazu,
ale réwniez utatwiajg odbiorcom samoidentyfikacje poprzez jasne moralne roz-
réznienia. W przypadku Telewizji Republika proces ten jest szczegdlnie widoczny
w ramach stosowanego przez stacje moral framing - mechanizmu opisywanego m.in.
w badaniach dotyczacych Fox News i MSNBC?3. Polega on na przedstawianiu kon-
fliktéw politycznych w kategoriach moralnych, co wzmacnia poczucie tozsamosci
grupowej i pozwala odbiorcom lokowac siebie w opozycji do ,dominujgcego syste-
mu medialnego”. Moral framing nie tylko podnosi intensywnos¢ emocjonalng prze-
kazu, lecz takze nadaje znaczeniom jednoznaczny, wartosciujacy kierunek. W tym
sensie ideowos¢ Telewizji Republika jest narzedziem wspdlnotowym - odbiorcy
odnajduja w niej nie tylko interpretacje wydarzen, ale réwniez afirmacje wtasnego
systemu wartosci. I[deowos¢, co wazne petni tu silng role terapeutyczng - wzmac-
nia poczucie bezpieczenstwa kulturowego i politycznego, szczegdlnie w kontekscie
intensywnych sporéw spotecznych. Dla odbiorcéw o zbieznym systemie przeko-
nan, uczestnictwo w przekazie Republiki dziata jak wsparcie psychologiczne, wyni-
kajace z potrzeby przynaleznosci do wspodlnoty.

Personalizacja przekazu i rola dziennikarzy jako nosicieli ideowosci

Cho¢ personalizacja pozostaje waznym elementem profilu Telewizji Republika,
jej znaczenie mozna réwniez analizowac w konteks$cie badan nad mediami polary-
zacyjnymi. W literaturze wskazuje sie, ze personalizacja w mediach ideowych nie
petni przede wszystkim funkcji marketingowej, lecz tozsamosciowa: dziennikarze
staja sie symbolami okreslonego swiatopogladu, a ich indywidualny styl komuniko-
wania wzmacnia wiarygodnos¢ przekazu ideowego.

W stacjach takich jak Fox News, Newsmax czy GB News dziennikarze petnig
podobng role ,osobowosci przewodnich”?, ktére reprezentujg okreslony zestaw
wartosci i sg traktowane przez odbiorcéw jako gwarancja autentycznosci przekazu.
Mechanizm ten mozna dostrzec réwniez w Telewizji Republika, gdzie personali-
zacja nie jest cecha lokalna, lecz wpisuje sie w szersze zjawisko charakterystycz-
ne dla mediéw tozsamosciowych na Zachodzie. Dziennikarze i publicysci staja sie
rozpoznawalnymi postaciami, ktérych styl komunikowania, sposéb interpretowania

28 Przeprowadzone badania na przekazie i zawartosci narracyjnej stacji Fox News i MSNBC,
byty pogtebiong analiza teorii ramowania w ujeciu wystepowania w nich jezyka moralnego: K. Lan-
ning, G. Wetherell, E. A. Warfel, R. L. Boyd, Changing channels? A comparison of Fox and MSNBC
in 2012, 2016, and 2020, “Analyses of Social Issues and Public Policy”, 21(1), s. 149-174, 2021,
réwniez: L. E. McDonald & K. Morgaine, Progressive and conservative “freedom” through the lens of FOX
and MSNBC, “SAGE Open”, 6(3), s. 1-13, 2016.

24 Stacje Fox News, Newsmax i GB News s doskonatymi przyktadami opisywanego zjawiska ze
wzgledu na ich zblizony model funkcjonowania, w ktérym centralng role odgrywaja tzw. ,0sobowo-
$ci przewodnie” - prowadzacy o wyrazistych pogladach i silnej rozpoznawalnosci, bedacy gtéwnymi
no$nikami narracji ideowych stacji. W Fox News role te petnili m.in. Tucker Carlson, Sean Hannity
oraz Laura Ingraham, ktérzy poprzez autorskie programy i konsekwentng narracje ideowa ksztattowali
tozsamosc¢ kanatu. W Newsmax analogiczng funkcje petnig m.in. Greg Kelly, Rob Schmitt i Eric Bolling,
budujacy przekaz wokét indywidualnego stylu komentatorskiego. Z kolei w GB News symboliczne
znaczenie ,o0sobowosci przewodnich” realizuja postaci takie jak Nigel Farage, Dan Wootton czy An-
drew Neil, stanowiace kluczowy punkt odniesienia dla widowni stacji. Podobny model funkcjonowania
obserwowac¢ mozna w Telewizji Republika, gdzie role takich ,figur przewodnich” petniag m.in. Michat
Rachon, Mitosz Kteczek oraz Rafat Ziemkiewicz, ktérych styl interpretacji wydarzen oraz ideowa spéj-
nos¢ programu stanowia o tozsamosci nadawcy i lojalnosci jego odbiorcow.
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wydarzen i emocjonalny ton wypowiedzi wzmacniajg percepcje stacji jako medium
ideowo spdjnego i wiarygodnego w oczach odbiorcéw. Ich obecnos$¢ w wielu for-
matach jednoczesnie przeksztatca ich w ambasadoréw ideowych stacji. W rezul-
tacie profil Telewizji Republika nie jest jedynie konstruktem instytucjonalnym, lecz
takze zbiorem praktyk komunikacyjnych realizowanych przez jej twércéw. To wta-
$nie ci dziennikarze nadajg ton debacie, modelujg sposdb interpretacji wydarzen
i tworza ramy, w ktérych odbiorcy rozumiejg rzeczywistos¢ polityczna.

Profil ideowy Telewizji Republika stanowi fundament jej funkcjonowania pro-
gramowego, organizacyjnego i komunikacyjnego. Od samego poczatku istnienia
Republika byta projektowana jako medium o wyrazistej orientacji $wiatopogla-
dowej, odpowiadajgce na potrzeby odbiorcéw, ktérzy w dominujagcym systemie
medialnym nie znajdowali adekwatnej reprezentacji wtasnych przekonan politycz-
nych, kulturowych i spotecznych. Ewolucja jej profilu ideowego przebiegata wraz
ze zmianami politycznymi i technologicznymi w Polsce, jednak zasadniczy rdzen
tozsamosciowy pozostawat stabilny, umozliwiajac stacji konsekwentne budowanie
rozpoznawalnej marki oraz wspoélnoty interpretacyjne;j.

Mechanizmy legitymizacji konserwatywnej wspélnoty ideowej

Telewizja Republika zajmuje szczegdlne miejsce w pejzazu wspdtczesnych pol-
skich mediéw tozsamosciowych, funkcjonujac jako aktor kulturowy i polityczny,
ktoéry aktywnie uczestniczy w procesach legitymizacji okreslonego porzadku ide-
owego. Jej rola wykracza daleko poza tradycyjne rozumienie instytucji medialnej
jako nadawcy informacji. Stacja staje sie przestrzenig symbolicznego potwierdzania
tozsamosci konserwatywnej, wzmacniania przekonania o zasadnosci okreslonych
wartosci oraz utrwalania emocjonalnych i interpretacyjnych ram, ktére organizuja
sposOb rozumienia rzeczywistosci spoteczno-politycznej przez odbiorcéw. Procesy
te uktadaja sie w spdjna logike legitymizacyjna, w ktorej tresci informacyjne, rytu-
aty medialne, praktyki uczestnictwa oraz narracje konfliktu tacza sie w strukturalny
mechanizm podtrzymywania i reprodukowania wspdlnoty ideowej.

W centrum tych proceséw znajduje sie konstruowanie rzeczywistosci politycz-
nej jako pola sporéw o fundamentalnym charakterze moralnym. Konflikt politycz-
ny jest przedstawiany jako starcie wartosci tradycyjnych z projektami liberalnymi
czy postnarodowymi, co nadaje dynamice zycia publicznego wyraz moralnej walki
o zachowanie tadu spotecznego. Tego rodzaju narracyjna struktura legitymizuje
konserwatywne stanowisko, poniewaz osadza je w porzadku etycznym, czyniac
z niego nie tylko jedna z mozliwych perspektyw, lecz jedyna zdolng do ochrony
integralnosci wspolnoty. W ten sposéb stacja nie tylko relacjonuje wydarzenia, ale
tez nadaje im sens, w ktérym odbiorcy odnajdujg moralne uzasadnienie dla wta-
snych przekonan.

Istotnym elementem tego procesu jest takze poczucia wykluczenia medialnego,
ktére wzmacnia symboliczne znaczenie Telewizji Republika jako alternatywy wobec
dominujacych dyskurséw. Przekonanie o marginalizacji konserwatywnego swiato-
pogladu w mediach gtéwnego nurtu tworzy wséréd odbiorcéw specyficzng wspdl-
note dos$wiadczenia. Narracja ta buduje emocjonalng koherencje grupy, przedsta-
wiajac Republike jako medium wypetniajgce luke reprezentacyjng i przywracajace
gtos spotecznosci odczuwajacej brak sprawczosci. W tak zarysowanej strukturze
symbolicznej legitymizacja medium przenika sie z legitymizacja wartosci - stacja
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staje sie zaréwno dowodem marginalizacji, jak i narzedziem jej przezwyciezania.
Mechanizmy legitymizacji nabierajg szczegdlnej mocy w warunkach nasilonej pola-
ryzacji politycznej. W takich okresach Republika nie tylko interpretuje wydarzenia,
lecz takze porzadkuje emocje odbiorcéw, dostarczajgc im ram, ktére stabilizujg ich
tozsamos¢ polityczng i kulturowa. W literaturze medioznawczej podkresla sie, ze
media ideowe petnig w sytuacjach kryzysowych funkcje regulatoréw afektywnych,
pomagajac odbiorcom radzi¢ sobie z napieciem, niepewnoscia czy poczuciem za-
grozenia. W przypadku Republiki funkcja ta przyjmuje forme narracji stabilizujace;j,
ktéra pozwala odbiorcom zrozumieé ztozonos$¢ wydarzen poprzez wskazanie ich
moralnych, kulturowych i politycznych przyczyn. Dzieki temu stacja redukuje lek,
przywraca poczucie kontroli oraz wzmacnia przekonanie o sensownosci wtasnych
wyboréw ideowych.

Legitymizacyjny charakter tej funkcji widoczny jest takze w sposobie, w jaki Re-
publika przeksztatca doswiadczenia traum politycznych w element wspélnotowej
tozsamosci. Wydarzenia odbierane jako destabilizujgce - konflikty wokét instytu-
cji panstwa, zmiany systemowe czy spory dotyczgce mediéw publicznych - inter-
pretowane sg przez stacje w ramach szerokich narracji, ktére porzadkuja emocje
i przypisuja im jednoznaczne znaczenia moralne. W ten sposéb traumatyczne do-
Swiadczenia nie prowadza do erozji tozsamosci, lecz stajg sie fundamentem dalszej
konsolidacji wspolnoty. Odbiorcy zyskujg jezyk, dzieki ktéremu moga nazwac swo-
je doswiadczenia, oraz interpretacyjne schematy pozwalajace wpisac je w szerszy
porzadek walki o wartosci.

Réwnie istotnym mechanizmem legitymizacji jest uczestniczenie w rytuatach
medialnych?, ktére stabilizujg symboliczne granice wspdlnoty. Powtarzalnos¢ for-
matow, state pasma programowe, wyraziste role komentatoréw czy bezposrednie
formy zwrotu do widzéw tworzg strukturalny rytm konsumpcji przekazu, nada-
jacy mu cechy rytuatu. Republika, prezentujgc okreslone interpretacje wydarzenh
w sposdb cykliczny i przewidywalny, konstruuje symboliczny model swiata, w kté-
rym konserwatywne wartosci jawig sie jako trwate, logiczne i moralnie konieczne.
W efekcie Telewizja Republika dziata jako medium legitymizujace zaréwno s$wia-
topoglad konserwatywny, jak i emocjonalng oraz symboliczng wspdlnote, ktéra
sie wokot niego tworzy. Legitymizacja ta opiera sie na potaczeniu narracyjnych
mechanizmoéw interpretacyjnych, afektywnego rezonansu, rytuatéw medialnych
oraz poczucia wspélnotowej sprawczosci. Stacja nie tylko dostarcza przekazu po-
litycznego, lecz wspéttworzy kulturowq infrastrukture, w ktérej przekaz ten staje
sie trwatym elementem tozsamosci odbiorcow. W konsekwencji Republika petni
funkcje nie tylko informacyjna czy publicystyczng, lecz przede wszystkim kulturo-
w3 i wspdélnototwdrczg, ksztattujgc warunki, w ktérych konserwatywna wspadlnota
ideowa uzyskuje ciggtos¢, stabilno$¢ i symboliczng legitymacje.

25 Pojecie rytuatu w komunikowaniu medialnym nawigzuje do klasycznej koncepcji Jamesa
W. Careya, wedtug ktérej media petnia funkcje podtrzymywania wspdlnoty poprzez powtarzalne
formy przekazu i symboliczne uczestnictwo odbiorcéw. Carey zwraca uwage, ze komunikowanie ma
wymiar rytualny, gdy jego celem staje sie reprodukcja wspodlnych wartosci i stabilizacja granic gru-
py. Rozwinieciem tej perspektywy sa badania Nicka Couldry’ego, ktéry opisuje media jako instytucje
konstruujace rytuaty poprzez regularno$¢ formatéw, obecnosc przewidywalnych rél komentatoréow
oraz powtarzalnos¢ praktyk odbiorczych. W tym ujeciu rytualizacja przekazu polega na ustanawia-
niu statych ram interpretacyjnych oraz symbolicznego porzadku, w ktérym odbiorcy biorg udziat jako
cztonkowie wspdlnoty: N. Couldry, Media rituals: A critical approach. Routledge Studies in Culture and
Media. London: Routledge, 2003.

NAUKOWY PRZEGLAD DZIENNIKARSKI



Fenomen sukcesu Telewizji Republika. 219

Kolejnym istotnym wymiarem mechanizméw legitymizacyjnych, ktére ksztattu-
ja konserwatywnga wspodlnote ideowg wokdt Telewizji Republika, jest ich osadzenie
w szerszym kontekscie miedzynarodowym, pozwalajgce dostrzec analogie miedzy
polska sceng medialng a praktykami obserwowanymi w mediach ideowych w Sta-
nach Zjednoczonych czy Wielkiej Brytanii. Badania nad mediami progresywnymi
takimi jak MSNBC, The Young Turks czy Novara Media, ktére ukazuja, ze choc¢
reprezentujg one odmienny zestaw wartosci politycznych, postuguja sie zblizonymi
mechanizmami komunikacyjnymi, afektywnymi i rytualnymi. Wskazuje to na uni-
wersalny charakter praktyk legitymizacyjnych w mediach tozsamosciowych, nieza-
leznie od ich ideologicznego zakorzenienia. Media te budujg swoje wspdlnoty nie
tylko poprzez systematyczne prezentowanie okreslonych interpretacji wydarzen
politycznych, lecz takze poprzez tworzenie przestrzeni emocjonalnego rezonansu
i poczucia uczestnictwa w walce o fundamentalne wartosci. Podobnie jak Telewizja
Republika, réwniez MSNBC czy The Young Turks konstruujg narracje o zagroze-
niu i oporze, podkreslajac, ze reprezentuja tych, ktorych gtos jest marginalizowany
lub ignorowany przez gtéwny nurt. W obu przypadkach centralnym elementem
legitymizacji jest zatem wytworzenie poczucia moralnej wyjagtkowosci wspélnoty
oraz przekonania, ze jej istnienie jest konieczng odpowiedzig na kryzys pluralizmu
informacyjnego. Poréwnanie to unaocznia, ze cho¢ media konserwatywne w Pol-
sce i media progresywne w krajach zachodnich réznig sie tresciami, warto$ciami
i politycznym kontekstem, operujg one zblizonymi strategiami budowania wspdl-
not symbolicznych i afektywnych. W kazdym z tych przypadkéw medium staje sie
platformga, w ktérej wspdlnota nie tylko odnajduje potwierdzenie wtasnych prze-
konan, ale réwniez wytwarza poczucie tozsamosci zbiorowej opartej na moralnym
konflikcie, emocjonalnym zaangazowaniu i przekonaniu o konieczno$ci wspdélnego
dziatania przeciwko zewnetrznym zagrozeniom.

Wzmocnieniu argumentacji legitymizacyjnej sprzyja réwniez uwzglednienie
badan nad mediami polaryzacyjnymi, ktére wskazujg na szczegdélng role narracji
moralnych w ksztattowaniu struktur ideowych?é. Telewizja Republika, podobnie jak
jej zachodnie odpowiedniki, nie przedstawia sporu politycznego jako rywalizacji
intereséw, lecz jako starcie porzadkéw moralnych, w ktérym stawka ma charak-
ter fundamentalny. W praktyce przektada sie to na silne ugruntowanie przekazu
w afekcie - emocjach takich jak gniew, oburzenie, poczucie krzywdy, ale réwniez
dumy i solidarnosci - ktére stanowig podstawowe spoiwo wspdlnoty ideowe;j.
Wyraznym dopetnieniem tej logiki sg funkcje terapeutyczne petnione przez media
ideowe. W warunkach kryzyséw politycznych, konfliktéw instytucjonalnych czy
percepcji marginalizacji medialnej odbiorcy poszukujg ram interpretacyjnych, ktére
przywracajg poczucie stabilnosci i sprawczosci. Podczas gdy media postepowe na
Zachodzie czesto konstruujg narracje o oporze wobec autorytarnych tendencji czy
ekonomicznej niesprawiedliwosci, Telewizja Republika skupia sie na obrazowaniu
rzeczywistosci, w ktoérej zagrozone sg wartosci narodowe i tradycja. W obu przy-
padkach media te petnig funkcje emocjonalnej kompensacji: redukuja lek odbior-
céw, nadaja sens traumatycznym wydarzeniom politycznym i umozliwiajg transfor-
macje emocji jednostkowych w wspdlnotowe.

26Y. Benkler, R. Faris, H. Roberts, Network Propaganda: Manipulation, Disinformation, and Radicali-
zation in American Politics, Oxford University Press, 2018.
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Witaczenie perspektywy poréwnawczej pozwala petniej uchwyci¢ dynamike le-
gitymizacji konserwatywnej wspolnoty ideowej. Pokazuje bowiem, ze Telewizja Re-
publika nie jest odosobnionym przypadkiem, lecz czescig globalnego trendu, w kto-
rym media tozsamosciowe, przyjmujg funkcje aktoréw politycznych, kulturowych
i emocjonalnych. Ich rola wykracza poza informowanie, stajg sie one instytucjami
podtrzymujacymi ciggtosé wartosci, ksztattujagcymi emocje zbiorowe i tworzacymi
przestrzenie symbolicznej przynaleznosci, ktére wzmacniajg legitymizacje okreslo-
nych orientacji ideowych w coraz bardziej spolaryzowanych spoteczenstwach.

Telewizja Republika w warunkach transformacji medialnej

Telewizja Republika funkcjonuje w dynamicznie przeksztatcajagcym sie krajo-
brazie medialnym, w ktérym tradycyjne modele nadawcze ulegajg systematycznej
erozji, a media cyfrowe przejmujg dominujaca role w strukturze komunikacji pu-
blicznej. Transformacja medialna ostatnich dwéch dekad, napedzana intensywna
cyfryzacja, platformizacja komunikacji oraz zmiana praktyk odbiorczych, stworzyta
warunki sprzyjajgce rozwojowi nadawcéw ideowych, takich jak Telewizja Republi-
ka, ktora skutecznie operuje w logice strategii digital-first?”. Republika nie tylko do-
stosowata sie do przemian technologicznych, ale wrecz uczynita z nich fundament
wtasnej ekspansji i redefinicji swojej roli w sferze publicznej.

Transformacja technologiczna, w tym rozwdj infrastruktury streamingowej, byta
jednym z kluczowych czynnikéw umozliwiajagcych przeobrazenie Telewizji Republi-
ka w nadawce o ogdélnokrajowym oddziatywaniu. Przejscie od modelu linearnego
do streamingowego uniezaleznito stacje od ograniczen zwigzanych z obecnoscia
w multipleksach naziemnych, a jednoczes$nie otworzyto mozliwos¢ dotarcia do no-
wych grup odbiorcéw, w tym uzytkowniké4w mobilnych, mtodszych i silnie zako-
rzenionych w $rodowisku cyfrowym. Streaming stat sie nie tylko alternatywnym
kanatem dystrybucji, lecz podstawowym komponentem ekosystemu stacji, co
umozliwito odbidr tresci w czasie rzeczywistym oraz dostep do bogatego archi-
wum materiatéw. Model ten odpowiada wspoétczesnym nawykom odbiorczym,
w ktérych uzytkownicy oczekuja elastycznosci, mobilnosci oraz mozliwosci decy-
dowania o sposobie konsumpcji tresci. Rdwnie istotnym elementem transformaciji
technologicznej Telewizji Republika jest réwniez jej intensywna obecnos¢ na plat-
formach spotecznosciowych, takich jak YouTube, X (wczesniej Twitter), Facebook
czy Instagram. Media spotecznosciowe petnia role nie tylko przestrzeni promo-
cyjnej, ale przede wszystkim $rodowiska interakcyjnego, w ktérym granice miedzy
nadawca a odbiorca ulegaja zatarciu. Dziennikarze Republiki funkcjonuja jednocze-
$nie jako prowadzacy programy i cyfrowi influencerzy, co wzmacnia identyfikacje
odbiorcéw ze stacjg oraz nadaje przekazowi charakter personalizowany. Krétkie
formaty wizualne, dynamiczne fragmenty programéw oraz natychmiastowe reak-
cje na wydarzenia polityczne pozwalaja stacji utrzymywac statg obecnosé w sferze
publicznej oraz aktywnie uczestniczy¢ w produkcji biezacych interpretacji rzeczy-
wistosci. W efekcie przestrzen cyfrowa staje sie integralnym rozszerzeniem studia

27 A. T. Robotham, You said digital first! A five-dimensional definition. Journalism: Theory, Practice &
Criticism, s. 10, 2022.
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telewizyjnego, a odbiorcy angazuja sie w proces komunikowania poprzez komenta-
rze, udostepnienia i wtasne dziatania prosumenckie?®.

Transformacja medialna wptywa réwniez na zmiane pozycji odbiorcy w rela-
cji do nadawcy. Tradycyjny model telewizji, oparty na pasywnej konsumpcji tresci,
ulega erozji na rzecz modelu partycypacyjnego, w ktérym widz staje sie aktywnym
wspotuczestnikiem procesu komunikacji. Telewizja Republika w petni wykorzysta-
ta te zmiane, przeksztatcajgc odbiorcow w prosumentéw, wspottworcow interpre-
tacji oraz uczestnikow wspdlnoty ideowej. Interakcje w mediach spotecznoscio-
wych, udziat w transmisjach na zywo, komentowanie programéw oraz budowanie
oddolnych sieci interpretacyjnych sprawiaja, ze stacja ta funkcjonuje jako medium
relacyjne, a nie jedynie instytucja nadawcza. Odbiorcy nie tylko konsumuja tresci,
lecz takze wspdétuczestniczg w ich dystrybucji, wzmacniajac zasieg przekazu oraz
nadajgc mu charakter wspdélnotowy.

Transformacja organizacyjna Telewizji Republika obejmuje takze rozwéj nowo-
czesnego, hybrydowego modelu biznesowego, typowego dla mediéw funkcjonu-
jacych w srodowisku platform cyfrowych. Model finansowania Republiki opiera
sie na kilku komplementarnych filarach, obejmujacych subskrypcje, darowizny,
finansowanie wspdlnotowe oraz dziatalno$¢ fundacyjng. Subskrypcje zapewniajg
odbiorcom dostep do tresci premium, stanowiac jednoczesnie stabilne Zrédto przy-
chodoéw, zabezpieczajace niezaleznosé stacji od tradycyjnego rynku reklamowego.
Darowizny oraz mikrofinansowanie funkcjonujg natomiast jako wyraz identyfikacji
odbiorcéw z przekazem ideowym Telewizji Republika i nadajg finansowaniu wy-
miar tozsamosciowy. Zbiérki oraz kampanie mobilizacyjne wzmacniajg poczucie
wspotuczestnictwa i sprawczosci odbiorcow, ktérzy traktuja media ideowe jako
narzedzie obrony wtasnych wartosci oraz przestrzen symbolicznej reprezentacji.
Dziatalnos¢ fundacyjna umozliwia dodatkowo realizacje projektéw o charakterze
technologicznym, edukacyjnym oraz kulturowym, co wpisuje Republike w szersze
tendencje globalnej ekonomii mediéw.

Telewizja Republika stanowi przyktad nadawcy, ktéry w petni wykorzystat
mozliwosci zwigzane z transformacjg medialng, jednoczesnie wpisujac sie w glo-
balny trend rozwoju mediow digital-first. Podobne procesy obserwowac¢ mozna
w przypadku takich stacji, jak Fox News Digital, Newsmax, One America News, GB
News czy Sky News Australia, ktore przeszty od modelu tradycyjnych nadawcéw
do platform hybrydowych, opartych na intensywnej obecnosci w mediach spo-
tecznosciowych, rozbudowanych ustugach streamingowych oraz relacyjnych mo-
delach komunikacji z odbiorca. Republika wpisuje sie w te globalng tendencje, lecz
jednoczesnie wnosi do niej wymiar specyficzny z uwagi na silne zakorzenienie w
strukturze wspodlnotowe]j oraz powigzania organizacyjne z Niezaleznymi Mediami.
Potaczenie technologicznej innowacyjnosci z ideowa misjg oraz struktura relacyj-
ng odbiorcéw sprawia, ze opisywang stacje telewizyjng mozna uznaé za studium
przypadku ilustrujgce kierunek przemian, w jakim zmierza polski system medialny.
W tym sensie Telewizja Republika nie jest jedynie wyjgtkowym przypadkiem w pol-

28 Prosument” (ang. prosumer) - pojecie wprowadzone przez Alvina Tofflera na okreslenie jed-
nostki, ktora jednoczesnie produkuje i konsumuje dobra lub tresci, uczestniczac aktywnie w procesie
ich wspottworzenia. W ujeciu Tofflera prosument zaciera granice miedzy tradycyjnym producentem a
biernym odbiorca, angazujac sie w wytwarzanie wartosci, informacji lub ustug na réwni z podmiotami
profesjonalnymi: A. Toffler, The Third Wave, Bantam Books, New York, 1980.
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skim krajobrazie medialnym, lecz zapowiedzig gtebszych przemian, ktére dopiero
zaczynaja ksztattowac przysztosé systemu medialnego w Polsce.

Zakonczenie

Fenomen Telewizji Republika stanowi jedno z najbardziej wyrazistych $wia-
dectw przeobrazen zachodzacych we wspdétczesnym pejzazu medialnym w Polsce.
Analiza przypadku Republiki unaocznia, ze sukces medium o charakterze tozsamo-
Sciowym nie jest wynikiem jednorazowego impulsu politycznego ani chwilowej mo-
bilizacji odbiorcéw, lecz rezultatem ztozonego splotu czynnikéw technologicznych,
spotecznych, kulturowych i politycznych, ktére wspdlnie umozliwity mu awans
z pozycji stacji niszowej do rangi centralnego aktora sfery publicznej. Republika
nie tylko wykorzystata sprzyjajace warunki transformacji medialnej, lecz réwniez
aktywnie je wspottworzyta, ksztattujac nowe normy odbiorcze, wzorce zaangazo-
wania oraz modele organizacji wspélnot ideowych.

W perspektywie komunikacyjnej Telewizja Republika okazata sie medium zdol-
nym do harmonijnego taczenia dwdéch odmiennych logik funkcjonowania: trady-
cyjnej telewizji linearnej oraz dynamicznej komunikacji sieciowej. Jej sita polegata
na zdolnosci integrowania zalet obu modeli - z jednej strony stabilnych formatéw
informacyjnych i publicystycznych, z drugiej strony intensywnej interaktywno-
$ci, obecnosci na platformach cyfrowych oraz bezposrednich relacji z odbiorcami.
W rezultacie Republika zdotata przetamad ograniczenia telewizji o profilu ideowym
i przeksztatci¢ sie w medium, ktére funkcjonuje jednoczesnie jako instytucja in-
formacyjna, cyfrowy hub komunikacyjny i wspélnota emocjonalna. To wtasnie ta
hybrydowa struktura okazata sie kluczowym czynnikiem umozliwiajacym jej spek-
takularny wzrost. W wymiarze spotecznym natomiast Telewizja Republika zauwa-
zalnie oddziatuje na odbiorcéw poprzez silnie emocjonalne narracje i spéjne ramy
interpretacyjne, ktére porzadkuja rzeczywistos¢ polityczng i nadajg sens biezagcym
wydarzeniom w warunkach kryzysu i niepewnosci. Stacja petni funkcje terapeu-
tyczna, kompensujaca doswiadczenia dezorientacji, frustracji i poczucia utraty
wptywu na sfere publiczna. Dostarcza odbiorcom narzedzi interpretacyjnych, kté-
re utatwiaja utrzymanie ciggtosci $wiatopogladowej, wzmacniajg poczucie zbioro-
wej tozsamosci i umozliwiajg aktywne uczestnictwo w zyciu politycznym. W tym
sensie Republika nie jest wytacznie nadawcag medialnym, lecz takze przestrzenia
symbolicznej integracji, w ktérej widzowie odnajduja potwierdzenie wtasnych war-
tosci, przekonan i oczekiwan wobec panstwa.

Wptyw Telewizji Republika na polska debate publiczng prowadzi do szerszych
whnioskéw dotyczacych roli medidw ideowych we wspétczesnych systemach de-
mokratycznych. W warunkach nasilajgcej sie polaryzacji i fragmentaryzacji sfery
publicznej media takie jak Republika zaczynajg petni¢ funkcje kontrpublicznosci,
formutujac wtasne style debaty, wtasne hierarchie znaczen i wtasne modele mo-
bilizacji. Dzieki platformizacji komunikacji ich oddziatywanie nie ogranicza sie do
grona odbiorcéw tradycyjnych - poprzez media spotecznosciowe staje sie cze-
$cig szerokiej infrastruktury sieciowej, w ktérej uzytkownicy nie tylko konsumuja
tresci, lecz takze uczestnicza w ich produkgcji, dystrybucji i interpretacji. W tym
kontekscie opisywana stacja jest kluczowym przyktadem transformacji widza
z odbiorcy pasywnego w prosumenta i wspétuczestnika procesu komunikacyjne-
go. Z punktu widzenia ekonomii mediéw Telewizja Republika zademonstrowata
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skuteczno$¢ hybrydowego modelu finansowania, taczacego subskrypcje, darowi-
zny, finansowanie spotecznosciowe oraz struktury fundacyjne. Model ten, cha-
rakterystyczny dla mediow digital-first, pozwolit jej nie tylko uniezalezni¢ sie od
niestabilnych rynkéw reklamowych, lecz takze zbudowac poczucie wspétodpo-
wiedzialnosci odbiorcéw za trwanie medium. Wspdlnotowy charakter finanso-
wania wzmachia wiezi emocjonalne i zwieksza odpornos$¢ stacji na wahania ko-
niunktury politycznej. To kolejny sygnat, ze przysztosé¢ mediéw ideowych w Polsce
bedzie ksztattowana przez zdolno$¢ do integrowania zaplecza organizacyjnego,
technologicznego i wspélnotowego.

Ujecie poréwnawcze wskazuje, ze Republika wpisuje sie w globalny trend roz-
woju mediéw ideowych, tozsamosciowych obserwowany m.in. w Stanach Zjedno-
czonych, Wielkiej Brytanii czy Australii. Nadawcy mediéw o tym charakterze coraz
dowodza, Ze platformizacja komunikacji i wzrost znaczenia algorytmicznie profilo-
wanych publicznosci sprzyjajg mediom, ktére potrafig zbudowac silng identyfikacje
tozsamosciows i emocjonalna. Telewizja Republika, cho¢ zakorzeniona w lokalnym
kontekscie politycznym, stanowi przyktad medialnego modelu o potencjalnie uni-
wersalnych mechanizmach rozwojowych, ktére moga by¢ stosowane w réznych
systemach demokratycznych.

Telewizja Republika moze by¢ uznana za laboratorium transformacji wspotcze-
snej sfery publicznej w Polsce. Jej rozwéj pokazuje, ze media ideowe - dotad sy-
tuowane na marginesie - mogg stac sie centralnymi instytucjami komunikacji poli-
tycznej, jezeli potrafig taczy¢ kompetencje technologiczne, spdjnosc ideows i silng
identyfikacje wspolnotowa. ,Fenomen” ten sygnalizuje gtebszg zmiane struktural-
na: przejscie od medialnego uniwersalizmu do modelu wieloo$rodkowego, w kté-
rym rézne wspolnoty ideowe posiadajg wtasne przestrzenie komunikacji, wtasne
rytuaty odbiorcze i wiasne instytucje interpretacyjne.

Nalezy jednak pamietad, ze stan badan nad Telewizjg Republika na polskim ryn-
ku medialnym jest nadal niewystarczajacy. Dlatego, nalezy wskazywaé na pyta-
nia otwarte, ktére stanowi¢ beda podstawe do dalszych badan nad tym medium,
jak réwniez nad innymi zyskujacymi na popularnosci mediami tozsamosciowymi w
Polsce. Pytania te dotycza przede wszystkim trwato$ci modelu wspolnototwor-
czego, ewolucji relacji miedzy mediami, a ich odbiorcami w warunkach narastajacej
platformizacji, roli influenceréw politycznych w ksztattowaniu nowych form komu-
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nikacji oraz zdolnosci nadawcoéw ideowych do utrzymania pozycji w sytuacji zmie-
niajacych sie konfiguracji politycznych. Kwestie te bedg kluczowe dla zrozumienia
przysztych przemian polskiego systemu medialnego, ktéry juz teraz na naszych
oczach ulega drastycznym i niekontrolowanym zmianom.
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Streszczenie

Artykut analizuje fenomen gwattownego wzrostu znaczenia Telewizji Republika po 20
grudnia 2023 roku, ukazujac go jako rezultat ztozonych proceséw transformacji medialnej,
konsolidacji wspdélnot ideowych oraz zmian technologicznych w polskiej sferze publicznej.
Telewizja Republika przedstawiona zostata jako medium ideowe, ktére funkcjonuje na prze-
cieciu modeli mediéw alternatywnych, tozsamosciowych i kontrpublicznych, a jednoczesnie
wykorzystuje logike komunikacji digital-first. W pracy osadzono dziatalno$¢ stacji w ramach
wspbétczesnych teorii medioznawczych, m.in. koncepcji kontrpublicznosci Nancy Fraser, teorii
mediow alternatywnych Chrisa Attona, mediatyzacji polityki Mazzoleniego i Schulza oraz teo-
rii ramowania Roberta Entmana. Artykut ukazuje, w jaki sposéb Republika buduje wspélnote
interpretacyjna, petni funkcje kompensacyjng i afektywng wobec odbiorcéw, a takze wykorzy-
stuje mechanizmy personalizacji przekazu i organizacyjnej synergii konglomeratu Niezalezne
Media. Autorka wskazuje, ze sukces Telewizji Republika jest mozliwy dzieki potaczeniu spéjnej
ideowosci, hybrydowych praktyk odbiorczych i innowacyjnych rozwigzan technologicznych,
ktoére umozliwity jej awans z medium niszowego do jednego z kluczowych aktoréw polskiej
debaty publicznej. W zakonczeniu podkreslono potrzebe dalszych badan nad mediami ide-
owymi w Polsce oraz nad trwatoscig nowych modeli wspdlnotowego odbioru informacji.

Stowa kluczowe: Telewizja Republika, media ideowe, media tozsamosciowe, media o efek-
cie terapeutycznym, legitymizacja wspoélnoty ideowej w mediach, kontrpubliczno$c, transfor-
macja medialna, mediatyzacja polityki, ramowanie przekazu

Abstract

The article examines the rapid rise of Telewizja Republika after December 20, 2023, inter-
preting it as a result of intersecting processes of media transformation, ideological community
consolidation and technological change within the Polish public sphere. Telewizja Republika
is presented as an identity-driven broadcaster positioned at the crossroads of alternative me-
dia, counterpublics and digital-first communication. The analysis situates the station within
contemporary media theory frameworks, including Nancy Fraser’s concept of counterpublics,
Chris Atton’s theory of alternative media, Mazzoleni and Schulz’s mediatization of politics,
and Robert Entman’s framing theory. The article demonstrates how the station constructs an
interpretive community, performs therapeutic and affective functions for its audience, and
relies on personalization strategies as well as organizational synergy within the Niezalezne
Media conglomerate. The study argues that the success of Telewizja Republika stems from
a strong ideological profile, hybrid audience practices and technologically innovative commu-
nication models that enabled its transition from a niche outlet to one of the central actors
in Poland'’s contemporary public discourse. The conclusion highlights the need for further
research on identity-based media in Poland and on the sustainability of emerging communi-
ty-centered reception models.

Keywords: Telewizja Republika, ideological media, identity-based media; therapeutic me-
dia, ideological community legitimization in the media, counterpublics, media transformation,
mediatization of politics, framing.
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